TURISMO

POCO CONOCIDO POR
LOS CATAMARQUENOS,
EL HOTEL SE CONSTRUY0
RECICLANDO LA CASONA
DE FIN DE SEMANA DE
UNA CONOCIDA FAMILIA.
EL EMPRENDIMIENTO
TURISTICO ESTA UBICADO
A POCOS KILOMETROS DE
LA CAPITAL Y CUENTA
CON TODOS LOS
SERVICIOS PARA UN
PUBLICO EXIGENTE.

penas a 16 kilometros de la
iudad, recostado sobre la la-

dera de la montana en la zona de
Coneta Vieja, se encuentra el ho-
tel La Aguada, un sorprendente
emprendimiento turistico poco co-
nocido por los catamarquenos.

Regenteado por la empresaria
Inés Galindez y su marido, Hugo,
el hospedaje se construyd aprove-
chando la casa de fin de semana
de una conocida familia local, los
Mohaded, a la cual se reformd in-
tegramente y se dotd de todas las
comodidades para hacerlo seduc-
tor para un pablico exigente.

Orientado originalmente al turis-
mo extranjero y de las grandes ciu-
dades del pais, de a poco el hotel
fue incorporando servicios para
que la gente de San Fernando del
Valle también pueda realizar una
escapada de fin de semana o, sim-
plemente, pasar una tarde agrada-
ble disfrutando de alguna de las
miltiples actividades que ofrece.

La ubicaci6n del hotel no podria
ser mejor: en unos veinte minutos,
por la Ruta 38, el visitante puede
encontrar la hermosa casona de
piedra, rodeada de un parque de
ocho hectareas, laguna, dos pile-
tasyla montaﬁa al alcance de la
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mano. Justamente esto lo distin-
gue de otros alojamientos: la cer-
cania a la ciudad Capital y al mis-
‘mo tiempo una oferta de esparci-

miento qué sdlo se puede conse-
" guir en lugares normalmente aleja-
dos del principal centro urbano de
.la provincia.

Inés, una contadora vinculada
por su tarea profesional con gente
del rubro turistico, se animé con es-
te proyecto a incursionar en la hote-

leria. Por ello adquirid junto a su,

marido la propiedad y se embarco
en la tarea de reciclarla para con-
vertirla en un alojamiento notable.

"La idea fue armar un hotel pe-
-queno, boutique, con bastante ca-
lidad de servicio y atencién, en
donde se note la calidez de la gen-
te y donde uno no sienta que esta
.en un hotel sino que sea como si
hubiera ido a visitar a unos amigos
el fin de semana, a divertirse un
poco y a disfrutar del paisaje”,
contd a Express.

Animados con la idea de crear
. un espacio Gnico y sin preceden-
tes en Catamarca, el matrimonio
preservd. la estructura original de
la casa y la intervino hasta.lograr
dotarla de los servicios que puede
dermandar un turasta internacional.

28] FPRISS

de sumar, par _
tirolesa) o de spa {
de consultar a:

rmmst mlm@m

e-mall: info@

"La casa y el parque se mantuvie-
ron estéticamente igual, pero se
recicld totalmente el edificio para
adaptarlo a los requerimientos de
un hotel. Estaba pensado para
una casa de familia, con las condi-
ciones minimas de calefacci6n,
electricidad, aislamiento y aclsti-
ca. Por eso se realizaron distintos
trabajos, se reforzb la estructura y

se construyeron bafios individua-

les, entre otras cosas", agrego.

Al finalizar las tareas de recicla-
do, el hotel quedé con cinco habi-
taciones distribuidas en dos plan-
tas: las de la planta baja, de esti-
lo colonial norteno, con paredes
de piedra y piso de mosaico dame-
ro. Las de la planta alta con made-

la-aguada.com
Teléfono: 03833 - 15-365722/23

ra en paredes y pisos y con techos
a cuatro aguas. Todas fueron de-
coradas exquisitamente, usando
motivos y ornamentaciones cam-
pestres y nortefas.

"Con el tiempo fuimos compren-
diendo las necesidades del merca-
do en este rubro, que no sbélo es
hoteleria, sino que también debe
tener actividades vinculadas. Asi
que se fue tornando en un hotel
tematico. Sin darnos cuenta le ha-
biamos puesto ‘La Aguada, hotel
de montana’, asi que justamente
la teméatica fue esa y todas las ac-
tividades vinculadas a la monta-
na", comentd.

El hotel cuenta con muchas como-
didades: sala de lectura y biblioteca,

sala de Internet, bar en el que se
ofrecen bebidas tradicionales, living
con hogar a lefia, comedor en gale-
ria cubierta con parrilla y cocina de
campo.

El parque, sin dudas, constituye
un atractivo Gnico. Tiene arboles
autbctonos y exdticos, una laguna
artificial y un asador externo con
pérgola natural. La transicion a la
montana se da de manera suave,
desde el parque cuidado hasta las
areas rocosas, de praderas y bos-
cosas, en donde se puede realizar
la Interpretacion de flora y avistaje
de fauna.

Crecimiento

Inés reconocid que al principio el
hotel fue pensado para un plblico
no local. "Inicialmente fue plantea-
do para el turismo de las grandes
ciudades. No para Catamarca, por-
que nosotros no somos de acéd y
no conociamos los gustos ni las
necesidades que tenia la gente de

la provincia. Pero con la llegada de
Sebastian (Benitez Hermida, quien
se hizo cargo de la oferta de activi-
dades), nos dimos cuenta de que
hay una avidez de muchos cata-
marquenos por hacer el tipo de co-
sas que ofrecemos o de hacer una
escapada, teniendo en cuenta que
estamos a quince o veinte minutos
de la ciudad”, dijo la empresaria.

Por eso fue que de la promocion
en paginas web y centrales de re-
servas, se empezd a diagramar
una serie de servicios accesibles
también para los que no se alojan.

La oferta de actividades se con-
centra en los deportes de monta-
fia: rappel, escalada, tirolesa, trek-
king. También es posible realizar
"turismo ecuestre”, que incluye
cabalgatas con caballos peruanos,
que segan dijo Inés, "es un rubro
bastante interesante para Cata-
marca, porque la gente busca ca-
ballos que tengan alguna cosa tipi-
ca u original"; el ascenso a las zo-
nas escarpadas de la montaia en
caballos criollos o mulas; y el po-
lo. "En el pueblo se esta abriendo
un centro importante de polo, con
practicas y clases, asi que tam-
bién es una opcién", comentd.

Para los que buscan algo mas
tranquilo, el hotel ofrece masajes,
terapias, estéticas, relajacion, yo-
ga y reiki: una completa oferta pa-
ra los que quieren aliviar el estrés
con un marco incomparable.

Los propietarios también bus-
can que la gastronomia sea un
punto fuerte del emprendimiento
turistico. Durante la semana se
ofrecen comidas caseras y tradi-
cionales. El hotel promociona el
men(, que incluye "platos prepara-
dos con recetas de mujeres histo-
ricas del norte argentino y riquisi-
mo postres regionales”. Como
destacados: el chivito al horno de
barro, asado con guitarreada y de-
sayuno con pan casero preparado
en horno a lefia con duices y que-
sos regionales.

Durante los fines de semana se
realizaran -en adelante eventos
gourmet, "con otro tipo de servicio
y con comidas mas internaciona-
les", resumi6 Inés sobre la pro-
puesta. @
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